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Учебный план дополнительной профессиональной программы
повышения квалификации:

«Анализ данных: от запроса заказчика до построения
интерактивного визуального отчета (дашборда)»

№
п/п

Наименование
темы

Всего,
час

В том числе
Описание темы

Лекции Практ. Сам.
работа

Итог.
аттест.

1. Описательная
статистика

Основы описательной
статистики (типы признаков,
методы одномерного анализа
и анализа связей), а также
инструменты для решения
задач описательной
статистики:
- сводные таблицы;
- агрегирующие и
статистические функции;
- надстройка Анализ данных
для программы Microsoft
Excel.
Освоение понятия "Пирамида
анализа".
Выполнение бизнес-анализа
для заказчика:
- понимание проблемы
заказчика;
- определение семантики
данных и целевых метрик;
- формулировка цели и задач
исследования;
- формулировка вопросов и
гипотез;
- выбор технических
инструментов;
- выполнение расчётов.

14 7 5 2 -

2. Визуализация
данных

Разбор теории визуализации.
Выбор подходящего типа
визуала. Расстановка
акцентов. Инструменты для
визуализации:
- основные типы диаграмм
(столбчатая, линейчатая,
график, точечная)
- специальные типы диаграмм
(гистограмма, ящик с усами)
- кастомизация источника
данных и формата элементов
диаграммы. Крафтовые
диаграммы

16 7 5 4 -

mailto:do@bmstu.ru


Москва, ул. 2-я Бауманская, д.5, стр.1
+7 (495) 187-85-85, do@bmstu.ru

- мини-диаграммы
(спарклайны)
- условное форматирование
Разработка интерактивного:
- понимание проблемы
заказчика
- определение семантики
данных
- формулировка цели и задач
исследования
- формулировка вопросов и
гипотез
- выбор технических
инструментов
- выполнение расчётов
- выбор средств визуализации
- вёрстка панели
- исследование различных
срезов данных
- интерпретация результатов,
выводы и рекомендации
заказчику.

3. Сбор данных

Определение сущностей и
атрибутов. Определение
целевых метрик. Разбор
понятия валидация данных.
Обсуждения процесса
перевода собранных данных в
необходимую структуру.
Выполнение анализа
эффективности учебной
программы по заказу отдела
маркетинга:
- скульптурирование
фактически имеющихся
данных
- формулировка гипотез
- выполнение расчётов
- интерпретация результатов
- проектирование системы
сбора данных (таблицы и
столбцы, правила проверки и
защиты).

14 7 5 2 -

4.
Работа с
неполными
данными

Разбор регрессионного
анализа как вывода уравнения
связи для прогнозов.
Выборочный подход в анализе
и математические
инструменты обобщения
выводов на генеральную
совокупность.
Тренировка навыков в рамках
основы теории вероятностей и
математической статистики в

24 12 6 6 -
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объеме, необходимом для
работы аналитика:
- случайность как
математическая модель
неизвестности
- работа с вероятностями
случайных событий
- сложные события (И/ИЛИ)
- серия Бернулли
- случайные величины
- доверительный интервал
- проверка статистических
гипотез.

5. Карьерный трек

Позиционирование роли
бизнес-аналитика данных:
отличие от смежных
профессий (аналитик данных,
инженер данных, разработчик
приложения BI,), возможные
карьерные траектории
(вертикальный и
горизонтальный рост),
текущий рынок труда, уровни
дохода, типичные требования
работодателей.

2 2 - - -

6. Итоговая
аттестация Зачет 2 - - - 2

ИТОГО 72 35 21 14 2
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